TERMENI DE REFERINȚĂ

Selectarea unei companii pentru realizarea unui spot social cu genericul „Să nu fumezi e cool” și promovarea acestuia în mass-media audiovizuală națională și regională, în cadrul proiectului „Viitorul fără fumat”.  

A. Descriere generală
Republica Moldova este singura țară din Europa și una dintre cele 6 țări ale lumii în care prevalența consumului de tutun este în creștere, arată Raportul Global al Organizației Mondiale a Sănătății (OMS) privind privind tendințele prevalenței consumului de tutun, publicat în ianuarie 2024[footnoteRef:1]. Estimările pentru anul 2022 arată că prevalența consumului de tutun printre tinerii din R. Moldova, începând cu vârsta de 15 ani, a fost de 28,2% pentru ambele sexe. Numărul consumatorilor de produse din tutun continuă să crească constant din anul 2000 și se estimează că până în 2030 prevalența consumului de articole din tutun în rândul bărbaților va crește până la 52,8%.  În același timp, datele studiului Global al Adolescenților despre Tutun (GYTS Moldova, 2019) arată că 12,7% dintre adolescenții cu vârsta între 13 – 15 ani (16.8% băieți și 8.4% fete) consumă țigări electronice, acestea devenind din ce în ce mai populare printre tineri. Același studiu arată că 3,9% dintre adolescenții de aceeași vârstă consumă produse din tutun încălzit (IQOS)[footnoteRef:2]. Consumul de tutun reprezintă una dintre cele mai mari amenințări pentru sănătatea publică. În fiecare an peste 8 milioane de oameni din întreaga lume decedează din cauza fumatului. Dintre aceștia, 1,3 milioane sunt decese ca urmare a expunerii nefumătorilor la fumatul pasiv. Aceste date confirmă că nu există niveluri sigure de consum al tutunului. Datele științifice arată că tinerii pot fi sensibili la nicotină și că adolescenții pot deveni dependenți de nicotină mai devreme decât adulții. În același timp, o amenințare pentru sănătatea publică o reprezintă alternativele la tutunul care arde și care sunt promovate și vândute către tineri, ca fiind sigure și inofensive și chiar ca fiind o alternativă „sănătoasă” la țigările clasice. Deși este nevoie de studii pentru a evalua consecințele pe termen lung a țigărilor electronice și a altor dispozitive care implică consumul de nicotină, factorii de decizie au acces la suficiente dovezi care confirmă că pe termen scurt aceste dispozitive pentru fumat sunt periculoase și nu contribuie la renunțarea la fumat, ci dimpotrivă. Mai mult, arsenalul de arome și alte substanțe chimice folosite de industria tutunului pentru a atrage tinerii să consume țigări electronice și alte produse pentru tutun încălzit generează îngrijorări cu privire la efectele acestora asupra creierului consumatorilor. [1: https://iris.who.int/bitstream/handle/10665/375711/9789240088283-eng.pdf?sequence=1 (accesat la 10.03.2024)]  [2: :https://cdn.who.int/media/docs/default-source/ncds/ncd-surveillance/data-reporting/republic-of-moldova/moldova-gyts-2019-factsheet-(ages-13-15)-final_508c.pdf?sfvrsn=ca9c28c9_1&download=true ] 

Republica Moldova a ratificat Convenția Cadru a OMS privind Controlul Tututunului, ceea ce înseamnă că prevederile sale au devenit obligatorii, autoritățile asumându-și responsabilitatea de a dezvolta cadrul legal necesar pentru aplicarea prevederilor Convenției. Mai mult, în cadrul a celei de-a 10 sesiuni a Conferinței părților (COP10) la Convenția-cadru a OMS pentru Controlul Tutunului (WHO FCTC), care a avut loc în Februarie 2024, au fost luate decizii suplimentare care au scopul de a proteja mediul și sănătatea oamenilor din întreaga lume de consecințele devastatoare provocate de tutun. Astfel, autoritățile din Republica Moldova au acum responsabilități suplimentare de a respecta prevederile articolului 5.3 din Convenție care are ca scop protejarea politicilor de sănătate publică de interesele comerciale și de alte interese ale industriei tutunului, dar și de a proteja mediul ambiant de efectele dezastruoase provocate de deșeurile generate de țigări. 
Scopul proiectului este informarea și protejarea tinerilor din R. Moldova de influențele negative ale industriei tutunului, prin organizarea sesiunilor de informare privind daunele fumatului, a campaniilor de informare și educare, la nivel național, privind riscurile asociate fumatului și promovarea unui stil de viață sănătos fără tutun, precum determinarea autorităților să pună în aplicare legi care vor proteja sănătatea oamenilor de influențele negative ale industriei tutunului, prin crearea unor politici publice menite să descurajeze consumul de țigări și alte produse din tutun care nu ard și să restricționeze accesul acestora către consumatori.
B. Scopul consultanței

Compania va fi contractată pentru elaborarea unui spot social „Să nu fumezi e cool”, de maxim 1 minut, al cărui grup țintă sunt adolescenții cu vârsta cuprinsă între 12-18 ani,  și va promova videoclipul în mass-media audiovizuală. Scopul acestui spot video este să-I informeze pe adolescenți că una dintre cele mai bune alternative pentru fumat este adoptarea modului de viață sănătos. 
C. Responsabilități specifice

1. Compania de comunicare va fi responsabilă de:
1) Crearea conceptului și scenariului pentru spotul video de maxim 1 minut „Să nu fumezi e cool”. 
2) Stabilirea mesajului spotului
3) Identificarea protagoniștilor spotului social
4) Filmarea și montarea video a spotului 
5) Subtitrarea videoclilului în limba rusă
6) Adaptarea videoclipului pentru versiunea online (site și telefon mobil)
7) Adaptarea videoclipului pentru versiunea radio
8) Promovarea videoclipului pe canalele TV și radio naționale și regionale.

Centru PAS nu limitează compania în alegerea formelor și metodelor de transmitere a informației necesare publicului. Este foarte important, ca forma să nu fie scop în sine, ca videoclipul să fie accesibil și ușor de înțeles de către adolescenți și ca acesta să dea încredere să nu înceapă fumatul sau să se dezică de el. Videoclipul nu trebuie să intimideze publicul țintă, adică adolescenții, dar în aceleași timp trebuie să-I determine să se gândească la pericolul pe care-l reprezint ă consumul de tutun și produse conexe pentru sănătate. 
Videoclipul trebuie să fie în limba română, cu subtitrare în rusă.

Compania va selecta personajele pentru acest videoclip. Toate cheltuielile legate de participarea acestora în filmări vor fi achitate de către companie. Lista persoanelor implicate trebuie să fie aprobată de Centrul PAS;
Compania va·testa împreună cu Centrul PAS și ANSP videoclipurile (vizionare preliminară) în cadrul unui focus-grup, care implică spectatorii țintă a filmelor și va introduce în videoclipuri schimbările necesare privind rezultatele testării.

D. Rezultate așteptate și termenii de realizare
Compania de comunicare va prezenta Centrului PAS: 
1) 1 videoclip („Să nu fumezi e cool”), în format video și radio, adaptat pentru vestiunea online pagină web și device-uri mobile. 
2) Varianta video subtitrată în limba rusă.
3) Raport de promovare a videoclipul pe canale TV și radio naționale și regionale.

Compania trebuie să prezinte Centrului PAS un link și un steak cu înregistrările spotului video.

E. Cerințele de calificare și baza de evaluare pentru compania de comunicare:
(i) Experiență generală (40 de puncte):
· Minim 3 ani de experiență în producția de produse video de înaltă calitate, inclusiv publicitate socială, anunțuri publice sociale, în domeniul sănătății va fi un avantaj;
· Experiență de conștientizare a publicului;
· Experiență in producția de materiale de vizibilitate.

(ii) Experiență specifică (60 de puncte):
· Experiența în furnizarea de servicii legate de elaborarea materialelor informative video și audio, pornind de la concept, scenariu, editare video în domeniul sănătății ar constitui un avantaj;
· Experiență in dezvoltarea imaginii și design grafic;
·  Experiența anterioară cu proiecte finanțate de organizații și proiecte internaționale ar constitui un avantaj;
· Personal calificat cu minim 3 ani de experiență în dezvoltarea/producția de materiale video (producerea de videoclipuri, editare creativă, scriere de texte publicitare);

F. Durata estimativă de prestare a serviciilor și termenii de efectuare a plăților
Durata estimativă a contractului este Iulie – Decembrie 2024.
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