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1. Pliculete cu nicotina aromatizate

Industria tutunului utilizeaza arome pentru a imbunatadti palatabilitatea (gustul) prin
atenuarea amadraciunii tutunului, pentru a reduce duritatea si pentru a facilita inhalarea.(1)
Produsele din tutun aromatizate au fost folosite pentru a incuraja consumul acestora in
randul tinerilor incepatori.(2) Termenul de ,aroma caracteristica" implica faptul ca un
produs din tutun aromatizat are un gust sau o aroma distinctiva. Perceptia senzoriala a
aromelor implica trei sisteme: gustativ (receptorii gustativi ai limbii), somatosenzorial
(senzatia din cavitatea bucala) si olfactiv (mirosul).(3,4,5)

Rolul central al sistemului somatosenzorial (chimic), care confera senzatia din cavitatea
bucald, inclusiv senzatia de ,racire” sau de ,arsura” in perceptia gustului, indica faptul ca
produsele din tutun care contin agenti de ,racire” ar trebui considerate ca avand o ,,aroma
caracteristicd".(6) In timp ce multe tiri au restrictionat aromele, inclusiv ,aromele
caracteristice” din produsele din tutun conventionale, tigaretele contin totusi o varietate de
ingrediente aromatizante, cum ar fi lemnul dulce, cacaua si zaharurile, desi prezenta acestor
agenti aromatizanti nu este promovata comercial.(1)

Deoarece veniturile din vanzarea produselor din tutun conventionale de catre companiile
transnationale au scazut constant in ultimele decenii, acestea au introdus produse noi din
nicotina si tutun, cum ar fi tutunul incalzit, tigaretele electronice si produsele pentru consum
oral, In special pliculetele cu nicotina, in efortul de a mentine veniturile. Spre deosebire de
tigaretele conventionale, aceste produse emergente sunt comercializate intr-o mare
varietate de arome.(7,8,9,10) Pliculetele cu nicotina, denumite uneori "pliculete albe", se
raspandesc rapid pe piata.(11) Acestea sunt oferite atdt de companiile transnationale de
tutun, cat si de numeroase companii mai mici nou infiintate. Dupa cum se va ilustra mai jos,
pliculetele sunt disponibile intr-o gama extraordinara de arome. Spre deosebire de
produsele din tutun conventionale, produsele sub forma de pliculete stimuleaza in primul
rand simturile orale gustative si somatosenzoriale, avand o componenta olfactiva redusa sau
inexistenta.



2. Arome in pliculete cu nicotina

Studiile au aratat ca produsele din tutun aromatizate atrag in mod direct tinerii.(12) Aromele
promoveaza consumul de tutun in randul tinerilor si contribuie la aparitia dependentei de
nicotina.(13,14) In cadrul unui studiu transversal privind utilizarea pliculetelor cu nicotini
in randul a 6131 de respondenti americani cu varste cuprinse intre 13 si 40 de ani, a fost
examinati utilizarea in ultimele 30 de zile a varietitilor aromatizate.(15) In randul celor 233
de respondenti adolescenti si tineri adulti (cu varste cuprinse intre 13 si 20 de ani), cele mai
frecvent utilizate arome ale pliculetelor cu nicotind au fost varietatile de menta/mentol,
inclusiv "Ice" (30,5%), urmate de dulce (29,2%) si apoi fructe (23,6%). Pliculetele cu nicotina
cu aroma de tutun au fost utilizate doar de un procent mic (7,3%), iar aroma de ceai a fost
utilizata si mai rar (6,9%).

Numeroase studii privind utilizarea tigartelor electronice ofera informatii despre
preferintele in materie de arome ale utilizatorilor de tigarete electronice. O analiza
sistematicad a constatat ca adolescentii considera aromele drept cel mai important factor in
experimentarea tigaretelor electronice.(16) In randul tinerilor utilizatori de tigarete
electronice, predomind aromele de fructe si cele dulci.(17,18) Comparativ cu tinerii, adultii
au fost mai predispusi sa utilizeze aroma de tutun.(18)

O publicatie din 2023 a remarcat un studiu privind 228 de arome din 28 de marci de pliculete
cu nicotina. Figura 1 de mai jos prezinta distributia produselor aromatizante pe care acest
studiu le-a identificat pe piata din Europa si Statele Unite ale Americii. Mentolul (inclusiv
toate variantele de menta) si aromele de fructe predoming, cu putine cazuri de arome de
tutun.

Figura 1 Distributia pliculetelor cu nicotina aromatizate in Europa si Statele Unite ale Americii
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2.1 Spectrul de arome in pliculetele cu nicotina produse de catre companiile
transnationale de tutun

La fel ca tigaretele electronice si produsele din tutun incalzit (HTPs), pliculetele cu nicotina
sunt oferite intr-o mare varietate de arome care acopera diverse categorii. In decembrie
2022, un sondaj online cuprinzator privind ofertele de arome ale marcilor de pliculete cu
nicotina a identificat 171 de arome unice (a se vedea tabelul 1 de mai jos). Acest studiu s-a
axat pe 13 marci oferite de companii transnationale de tutun din 14 tari. Desi acest studiu a
ilustrat diversitatea ofertelor de pliculete cu nicotina aromate, exista nenumarate companii
mai mici care vand produsele respective, astfel incat acestea probabil sunt mult mai putine
decat cele de pe piata in general. Ca observatie generald, aromele oferite de companiile mai
mici sunt mai susceptibile de a include arome de desert, cum ar fi bomboanele (de exemplu,
bubble-gum, gummy bears). S-a observat ca piata pliculetelor cu nicotina aromatizate este
dinamic3, cu cresterea continua de arome suplimentare.

Tabelul 1
British American Tob
Velo (47) SHIRO (15)
Polar Mint Freeze Apple Blossom Royal Tea Exotic Clove Tingling Mint Smooth Liquorice
Peppermint Urban Vibe Lime Caribbean Spirit Wild Lavender Cooling Mint Spiced Blonde
Ice Cool Black Cherry Spicy Pineapple Coconut Blast Eucalyptus Sweet Mint Tropical Passion
Spearmint Dragon Fruit Tropic Breeze Gin Tonic Elaichi Blast Fresh Mint Cuba Libre
Easy Mint Citrus Burst Mellow Mango Amaretto Paan Rush True North Pina Colada
Mint Orange Blossom London Flair Tokyo Zing Cherry Punch Mellow Bergamot Sour Lime
Artic Frost Ruby Berry Berry Frost Cinnamon Summer Vibes Sour Red Berry Virginia Classic
Winter Chill Elderflower Spritz Hugo Krauter Mix Yellow Root Mojito
X-Freeze Royal Violet Creamy Coffee Liquorice Coffee Sirius (2)
Wintergreen Royal Purple

Cold Classic Ice Cold

Lyft (5) Tobacco Internationa
Cool Air Yuzu Cactus  Eucalyptus & Honey Barista Twist Just Bloom Nordic Spirit (10)
Swedish Match Smooth Mint Berry & Stripes
ZYN (22) Spearmint Berry Citrus
Menthol Ice Mint Apple Mint Northern Woods Dark Frost Bergamot Wildberry Strawberry
Cool Mint Freeze Mint Chill Ginger Blood Orange Deep Freeze Watermelon Melon Square
Peppermint Citrus Gold Smooth Espressino Elderflower Mocha
Wintergreen Black Cherry Bellini Cinnamon Coffee Imperial Tobacco
Spearmint Lemon Spritz Skruf (12)
Swave (16) SOLBAR Fresh Max
Apple XO Cloudberry Sour Mojito Sun Cuba Libre Taste Tobacco BJORNBAR Fresh Ultra
Green Mintini Rhubarb Smash Grape Punsch Cafetini Lemon Flip TRANBAR Original
Daiquiri Tropic Spritz Red Surfer Aviation Cinnamon Heat Polar Red Rhuby
Sparkles Frozen Shot Stark
Volt (14) Nordic Cassise
Spearmint Breeze Deep Freeze Twisted Berry Big Bang Java Shake Zone X (7)
Midnight Mint Dark Frost Mystic Blue Cosmic Dust Nothingness Cold X Berry Fresh
Cool Crisp Frosted Apple Red Swirl Zesty Citrus Mint X Dark Flow
Thunder (7) Sunset Cosmic Blast
Cool Mint Black Max Dark Frost Citrus Apple Mint Havana Breeze
Frosted Deep Freeze Swisher
Altria Rogue (8)
On! (14) Wintergreen Berry
Wintergreen Spearmint Citrus Tropical Spice Coffee Peppermint Honey Lemon
Sweet Mint Mint Berry Spicy Magarita Licorice Spearmint Mango
Smooth Mint Original Lemon Berry Cinnamon Cinnamon Apple
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3. Imagini publicitare ale companiilor transnationale de tutun care
promoveaza pliculetele cu nicotina aromatizate

De obicei, reclamele la pliculetele cu nicotind aromatizate sunt viu colorate, gama de culori
evocand aroma. (A se vedea figura 2 de mai jos). Varietdtile de mentda/mentol sunt
reprezentate in verde sau albastru, In timp ce aromele de fructe sunt colorate in functie de
fruct (de exemplu, galben pentru lamaie, rosu pentru capsuni, roz pentru pepene etc.).
Adesea, reclama include o imagine atragatoare a fructului in sine.

Figura 2 *
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3.1 Imagini publicitare ale companiilor transnationale de tutun care sugereaza
»placerea” consumatorilor in procesul utilizarii pliculetelor cu nicotina

Reclamele la pliculetele cu nicotina prezinta adesea nu numai denumirea aromei si imaginile
care o insotesc (de exemplu, capsuni, gin & tonic), ci si consumatori care se ,bucura” de
produsul aromat. (A se vedea figura 3 de mai jos). Clientii care utilizeaza produsele VELO
Cooling Storm si X-Freeze sunt aratati ca fiind uimiti de impactul puternic de ,racire” al
acestora.

Figura 3

3% INTENSE COOLING

‘r-) Nur Uber 18. Dieses Produkt enthalt Nikotin und macht abhéangig.




4. Pliculete cu nicotina cu arome de fructe produse de catre
companiile transnationale de tutun

La fel ca in reclamele lor, cutiile care contin pliculetele cu nicotina au, de obicei, un cod de
culori pentru a indica aroma continuta. Cele mai multe dintre denumirile aromelor nu sunt
doar numele fructului, ci includ si un descriptor suplimentar (a se vedea tabelul 2 de mai
jos). De exemplu: Lemon Flip, Orange Blossom, Ruby Berry, Spicy Pineapple, Honey Lemon si
Sour Lime. Unele arome sugereaza o experientd senzoriala atragatoare, cum ar fi Tropical
Passion, Tropic Breeze, Zesty Citrus si Citrus Burst.
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5. Pliculete cu nicotina cu aroma de menta/mentol si "Ice” produse
de catre companiile transnationale de tutun

Majoritatea pliculetelor cu nicotina sugereaza proprietatile mentolului prin utilizarea
culorilor alb, albastru si verde, care apar pe fundal sau In denumirea imprimata a produsului
(a se vedea tabelele 3 si 4 de mai jos). In timp ce unele produse sunt denumite dupa arome
de mentd (menta piperatd, menta verde, Wintergreen), multe dintre denumirile aromelor
includ descriptori (de exemplu, Ice, Fresh, Cool, Frost, Freeze, Chill) pentru a indica senzatia
de ,rdcire” produsa de pliculetele cu nicotina. Multe dintre aromele ,Ice” contin agenti de
racire” fara mentol.

Tabelul 3. Arome de mentda/mentol in pliculete cu nicotina
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Tabelul 4. Arome de fructe si menta/mentol ("Ice") In pliculete cu nicotina
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5.1 Alte tipuri de pliculete cu nicotina aromatizate produse de catre companiile

transnationale de tutun

In afari de cele mai populare arome (Fruit, Fruit Ice, Mint/Menthol), companiile
transnationale de tutun ofera o gama variata de alte arome pentru pliculetele cu nicotina, in
special cele inspirate de bauturi alcoolice, cafea/ceai si arome condimentate specifice
anumitor culturi. Spre deosebire de alte produse din tutun, aroma de tutun este rar intalnita
in cazul pliculetelor cu nicotina (a se vedea tabelul 5 de mai jos).
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6. Publicitatea pliculetelor cu nicotina cu aroma de alcool produse
de catre companiile transnationale de tutun

Reclamele pentru pliculete cu nicotind cu aroma de alcool includ o varietate de bauturi,
precum: Mojito, Cosmo, Amaretto, Gin & Tonic, Martini, Cuba Libre, Mint Julep, Bourbon,
Witch's Brew, Devil's Breath, Poison Appletini si bere (a se vedea tabelul 6 de mai jos). Tinerii
pot fi atrasi de aceste pliculete cu nicotina cu aroma de alcool, deoarece acestea le ofera sansa
de a trece peste doua limite intr-o singura actiune, satisfacand astfel dorinta adolescentilor
de a se simti mai maturi decat varsta lor cronologica si, in acelasi timp, de a se ,revolta”
impotriva limitelor impuse de ,autoritatea” adultilor.
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7. Marci de pliculete cu nicotina aromate cu gust de bomboane

O varietate de pliculete cu nicotina aromate cu gust de bomboane au fost identificate pe
pietele din Regatul Unit si Europa, Insa pot fi achizitionate si livrate in alte regiuni (a se vedea
figura 4 de mai jos). Aceste arome, orientate in mod evident catre tineri, tind sa fie
comercializate de mici companii nou infiintate. Producatorul Candys "Sweet Nicopods”, cu
32,8 mg/pliculet, este listat sub denumirea de "Candy Shop", insa nu s-a reusit identificarea
un producator cu acest nume.

Figura 4
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Pliculetele cu nicotina cu aroma de bomboane si concentratie mare de nicotina
comercializate In Regatul Unit (a se vedea figura 5 de mai jos) includ: Jolliez Grape 80 mg,
Jolliez Cherry 100 mg, Candy Shop Pina Colada 80 mg, Candy Shop Strawberry and Cream 80
mg si Jolliez Green Apple 150 mg. Nu este clar daca valoarea indicata reprezinta cantitatea
totala de nicotina dintr-o cutie sau concentratia de nicotina per pliculet.

Figura 5
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8. Imitarea marcilor de dulciuri de catre unii comercianti de
pliculete cu nicotina, care pot atrage copiii

Unii comercianti de pliculete cu nicotina copiaza direct denumirile de marca si imaginile de
pe produse de dulciuri populare, probabil fara permisiunea companiilor producatoare de
dulciuri (a se vedea figura 6 de mai jos). In mod clar, aceste produse creeazi o atractie pentru
copii, care le pot consuma, crezand ca sunt dulciuri. Ceea ce este deosebit de ingrijorator este
faptul ca acestea au un continut foarte ridicat de nicotina, fiind etichetate ca avand 120 mg.
In cazul in care un copil mic ingereazi aceste produse, se poate produce o supradozi de
nicotina potential letald, asa cum s-a observat anterior In urma ingerdrii de e-lichid
aromat.(19) Producatorul pliculetelor cu nicotina Millions este mentionat pe ambalaj ca fiind
IP Prokopev D.A., Simferopol, Crimeea, in Ucraina ocupata de Rusia. Producatorul pliculetelor
cu nicotina Nerds este listat ca "Snooze Nicopods”, insa nu s-a reusit identificarea unui
producator cu acest nume.

Figura 6
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9. Ofertele de arome ,locale, pentru marcile de pliculete cu nicotina
produse de catre companiile transnationale de tutun

Furnizorii de pliculete cu nicotina isi adapteaza uneori oferta de arome pentru a se alinia la
preferintele gustative regionale (a se vedea figura 7 de mai jos). De exemplu, in Pakistan si
Indonezia, VELO a introdus arome locale pentru a atrage consumatorii. In iulie 2022, VELO
Pakistan a lansat ,The Eastern Mix”, descris pe site-ul web ca fiind ,,0 gama exclusiva de
arome atent concepute si ingrijite pentru a se potrivi cu paleta locala”.(20) Noile arome
caracteristice pliculetelor cu nicotina au fost elaichi (cardamom), anason stelat si paan
(frunze de betel). Mestecatul nucii de betel sau al frunzei de betel, cunoscuta si sub numele
de nuca de areca, este popular in Asia de Sud.(21) Aroma Paan Rush de la VELO emuleaza o
combinatie populara de nuca de betel si tutun. Frunzele de betel sunt prezentate in reclama
Paan Rush. Aceasta aroma este descrisa ca un ,amestec oriental” destinat ,momentelor tale
de fuziune etnica”. In Pakistan si Indonezia, trei dintre cele cinci arome oferite erau adaptate

local (decembrie 2022).

Figura 7
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10. Pliculete cu nicotina aromate concepute de catre companiile
transnationale de tutun

In timp ce majoritatea pliculetelor cu nicotind poartd denumiri de arome care descriu gustul
lor, altele folosesc asa-numitele ,arome conceptuale”, pentru care aroma este ambigua (a se
vedea tabelele 7 si 8 de mai jos). Proliferarea aromelor conceptuale este, probabil, un efort
al industriei de a distrage atentia autoritadtilor de reglementare de la comercializarea
produselor din tutun cu arome dulci si fructi.(22,23) Exemple de denumiri de arome
conceptuale oferite de marile companii transnationale de tutun includ: Spiced Blonde, Cosmic
Dust, Cosmic Blast, Midsummer Night, Northern Woods, Hugo, Thunder Black, Havana Breeze,
Tokyo Zing, Red Surfer si Stark. Textul din casete ofera descrierea aromei de pe site-ul web al
companiei. Imaginea centrald a femeii In verde provine dintr-o reclama Zone X de pe
Instagram.

Tabelul 7

SLIM

\, )
TOKY0
ZING

| bergamot & rose oil I l elderflower & peppermint ] ginger & lemon

NiCOTING
POUCHES

Swave

RED SURFER

sour berries, citrus
& a hint of vanilla

banana, pear,
raspberry & blackcurrant

lime, lemon & mint ]

OUCHES e4
SPICED |
BLONDE

4 ‘:NL A“ "'
SLTH /
NORTHERN WOODS weorw
sSum G n-.-n...v::‘-\
7
~

l watermelon & mint J woody taste [ tropical fruits & spicy tones l I red berries & vanilla
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10.1 Lista denumirilor conceptului de arome pentru pliculetele cu nicotina produse

de catre companiile transnationale de tutun

Tabelul 8. Caracteristicile aromelor de pe site-ul web al companiei. Predomina fructele si fructele de

Padure.
Company Brand |Flavor Concept Name Description
Summer Vibes pina colada
Hugo elderflower & peppermint
London Flair cucumber & black pepper
O Krauter Mix herbs inspired by Swiss Alps
Urban Vibe fruit & energy drink
B ATjﬁ § Royal Purple red grape
> Royal Violet berries
Tokyo Zing ginger & lemon
Caribbean Spirit pina colada
Tomorrowland eucalyptus
LYFT Just Bloom crisp, fruity, cider
2ZYN Northern Woods woody taste
THINDER Black Max liquorice
SW Ave. Red Surfer .sour be‘rries, citrus, hint .of vaniII.a
Factory Batch citrus fruits, sour red berries, vanilla
Swedish Match Cosmic Dust banana, pear, raspberry, blackcurrant
Big Bang cherry, almond, clove, cinnamon, black pepper
VOLT Red Swirl strawberries, vanilla, mint
Mystic Blue blueberries, vanilla, peppermint
Nothingness metallic, cool smokey taste, hints of salmiac
TRANBAR cranberry
SOLBAR blackcurrant
BJORNBAR blackberries & mint
skruf e Cassice blackcurrant & mint
Nordic licorice
Ve IMPERIAL Stark citrus & rose oil
AR BRANDS Red Rhuby thubarb
Dark Flow licorice
Cosmic Blast red berries & vanilla
ZONE‘Z Sunset blood orange & grapefruit
Havana Breeze lime, lemon, mint
Hot Beat lime fruits with Sriracha
azo oo | SHIRO Spiced Blonde banana, spicy ginger
©-7 INTERNATIONAL
SI’R%S = =
SWISHER ROGUE - -
M Altria on! - =
Jn NORDIC @9 - -
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Publicul tandr - Tinta principald a industriei pliculetelor cu nicotind

11. Pliculete cu nicotina fara aroma produse de companii

transnationale de tutun

On! 1si numeste pliculetele cu nicotina fara aroma Original, in timp ce ZYN le numeste Smooth
si Chill. Smooth de la ZYN este descris ca fiind ,,0 experienta fara aroma”, in timp ce Chill este
prezentat ca, o0 experienta racoritoare fard aroma” (a se vedea figura 8 de mai jos). Termenul
,racoritoare” implicd in mod clar faptul ci a fost addugat un agent de ,ricire”.(24) In functie
de reglementarile aplicabile, agentii de ,racire” pot fi considerati o aroma caracterizanta si,
prin urmare, interzisi.(25, 26) Aceste doua marci fara aroma sunt promovate in special in
statele care restrictioneaza vanzarea de produse din tutun aromatizate.

Figura 8
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In toamna anului 2022, Swedish Match, producitorul pungilor ZYN, a ficut un apel public
catre californieni sa voteze impotriva Propunerii 31, care urmarea eliminarea de pe piatd a
tuturor produselor aromatizate. Argumentand ca interzicerea aromelor din produsele din
tutun ar reprezenta ,restrictii radicale si inutile”, Swedish Match a indemnat cetatenii din
California s3 voteze impotriva initiativei (a se vedea figura 9 de mai jos). In mod remarcabil,
Swedish Match a explicat ca opozitia sa se bazeaza pe faptul ca societatea pledeaza pentru
sanatatea californienilor: ,Votand NU Propunerii 31, putem proteja sandtatea si bunastarea
tuturor californienilor. Sa facem ceea ce este mai bine pentru statul nostru si sa respingem
aceasta propunere daunatoare.” Compania a sustinut ca Propunerea 31 ,,... nu va face nimic
pentru a reduce ratele de utilizare in randul tinerilor si, foarte posibil, va creste rata
fumatului in randul acestora.” Propunerea 31 a fost adoptata cu o larga majoritate a
votantilor 1n favoarea ei (63,4% Da, 36,6% Nu).

Figura 9

VOTE NO ON PROP 31
ON NOVEMBER 8TH!

Voting NO on Prop 31 is the right choice for California. This controversial proposition
proposes sweeping, unnecessary restrictions on tobacco and nicotine products in
the state, making it illegal for California stores to sell all flavored snus, smokeless
tobacco and nicotine pouches like ZYN. While these products are already illegal to
sell to those under the age of 21 in our state, Prop 31 unfairly targets legal adult
users with extra restrictions while doing nothing to curb youth usage rates and quite
possibly increasing the rate of youth smoking.

Three separate university studies have shown that similar bans implemented in cities
like San Francisco have been ineffective and failed to keep kids away from tobacco,
instead causing a rise in cigarette use among young people.

There are other, more effective ways to protect youth from tobacco. By voting NO
on Prop 31, we can protect the health and well-being of all Californians. Let's do
what's best for our state and reject this harmful proposition.

VOTE NO ON NOVEMBER 8TH!

NICOTINE
POUCHES
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12. Exploatarea interdictiilor privind aromele 1n tigarete

Efortul LYFT de eliminare a pietei post-mentol pentru recrutarea fumatorilor de mentol prin
intermediul videoclipului Instagram (a se vedea figura10).

Figura 10
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13. Pliculete cu nicotina prezentate in ,culoarea” aromei

Culorile pliculetelor cu nicotini: Intr-o variatie marcati fatd de pungile "albe" asociate in
mod traditional cu pliculetele cu nicotind, BAT's VELO a introdus pliculetele cu nicotina
colorate, culoarea pliculetelor fiind menita sa transmita aroma din interior. (A se vedea
figura 11 de mai jos).

Figura 11
. DISCOVER NEW U . DISCOVER NEW
_"DARKMINT o7 ; . 'DARKMINT
FLAVOUR IN COLOURED ol -~ \k R FLAYOUR IN COLOURED
NICOTINE POUCHES _ MINT. LIKE - NICOTINE POUCHES
AT VELO.COM | . P*RE ALLY RE ALLY AT VELO.COM |
¢ DARK MINT. '
g v N \.'A /
\,‘E.%, For adult nicotine consumersonly.  \ , ‘) gra;:- I id :SI ti m‘1 ldd
e
- A
b/ § ' DISCOVER NEW \ N
b . VERY VANILLA N
y FLAVOURIN COLOURED
IT s VAN"'LA° NICOTINE POUCHES .
BUT VERY, AT VELO.COM e
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Publicul tandr - Tinta principald a industriei pliculetelor cu nicotind

14. Pliculetele cu nicotina cu arome ,,capricioase” produse de

companiile transnationale de tutun

Ca parte a promotiilor lor pe retelele sociale, atat VELO, cat si ZYN au creat arome fictive de
pliculete cu nicotina pe care le-au postat pe Instagram si Facebook de Ziua pacalelilor. (A se
vedea figura 12 de mai jos). De exemplu, VELO a promovat aripioarele Buffalo Wings si
somonul afumat, In timp ce ZYN a postat o punga fantezista cu aroma de sushi. Interesant
este faptul ca atat VELO, cat si ZYN au ales sa posteze pliculete cu cu nicotina cu aroma

improbabila de "Deviled Egg".

Figura 12
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15. Pliculete cu nicotina cu aroma in capsula, care ofera o , explozie”
de aroma atunci cand sunt zdrobite

Furnizorii de pliculete cu nicotina isi inoveaza continuu metodele de a oferi consumatorilor
o aromi mai intensa. In ultimul deceniu, companiile producatoare de tutun au introdus pe
piata tigarete cu o sfera strivibila care intensifica aroma incorporata in filtru.(27) Aplicand
acest conceptla pliculetele cu nicotina, marcile Lucy si Kapz ofera o capsula conceputa pentru
a fi stoarsa, sporind astfel intensitatea aromei (a se vedea figura 13 de mai jos). Marca Kapz
sugereaza muscarea pliculetului cu nicotina intre dinti pentru a elibera rapid continutul
capsulei sau lasarea acesteia sa se dizolve treptat atunci cand este plasata in pozitia obisnuita
sub buza. Descrisa ca o ,descoperire in tehnologia pungilor”, Lucy 1si prezinta produsul
Breakers ca avand ,,0 capsula ca o bijuterie, care poate fi strivita pentru a elibera un potop de
aroma si hidratare suplimentara, oricand doriti”.(28)

Figura 13

\ WARNING: This product

\ contains nicotine. Nicotine
is an addictive chemical.

The flavor capsules in KAPZ nicotine pouches N

provide a taste experience beyond the ordinary.

KAPZ pouches come in a mini slim design to sit discreetly
and comfortably under the lip.

HOW TO USE:
CLICK THE CAPSULE - RELERSE THE FLAVOR

For an immediate flavor boost: click the capsule with your
teeth and put the pouch in place under your lip.

For a delayed flavor boost: put the pouch under your lip, the
capsule will melt in a few minutes and release an extra
flaver hit.

Break up with your old nicotine routine and discover the
uniquely hydrating experience of Breakers. Like our Pouches,
Breakers are packed with pure nicotine and flavor - but
there’s an extra surprise. Each Breakers pouch holds a tiny
jewel-like capsule that can be broken open to release a flood
of extra flavor and hydration, whenever you choose. They're
a breakthrough in pouch technology, and only available from
LUCY.
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